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RESUMO

O estudo analisa as formas de polarizacdo partidaria promovidas no Facebook pelas
liderancas de PT e PSDB na Cémara dos Deputados. O objetivo € avaliar as taticas
discursivas dos dois partidos que dominaram a cena das disputas politicas em nivel nacional
no contexto recente. A metodologia consistiu no monitoramento dos perfis das duas
agremiacgdes durante o més de outubro de 2015, época de grande conflito entre oposigéo e
governo devido ao debate sobre o impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff.

A pesquisa € ancorada nos pressupostos de que, com o avanco das tecnologias digitais, a
politica passou a ser um fendmeno de penetracdo difusa nas diversas esferas da sociedade,
ou seja, consegue atingir o cidaddo mesmo fora do ambito politico. Isso porque as midias
digitais contribuem para a insercdo ampliada dos temas politicos nas relagcBes sociais
(RECUERO, 2014a; 2014b). O elevado potencial de seducao dessas plataformas, calcado na
I6gica do poder simbolico, em muito contribui(u) para a reconfiguragdo dos fluxos e circuitos
de informacdo sociais, o que inclui o campo politico e as formas partidarias.

Estudos recentes mostram que as redes sociais digitais configuram um espaco relevante de
atuacdo politica, ndo apenas para exibicdo e visibilidade dos atores, mas também de
concorréncia pelo “controle da conformidade social, politica e ideoldgica” (EMEDIATO,
2015, p.182). Devido a centralidade da internet no contexto atual, alguns autores destacam
que, especialmente o Facebook, “vem se configurando como uma das ferramentas
comunicativas mais intensamente utilizadas pelos partidos politicos brasileiros” (ROCHA,;
BRAGA,; 2013, p. 264). O Facebook tem mais de 100 milhdes de usuarios no Brasil, dos
quais 59 milhGes acessam a pagina diariamente, o que mostra a relevancia da ferramenta para
a interacdo social, incluindo a politica partidaria.
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As principais conclusdes indicam algumas semelhancas no uso do Facebook pelas liderangas
dos dois partidos, como o predominio de posts com texto e foto, uso da propria internet como
fonte para os conteldos postados, protagonismo da legenda e dos lideres. No periodo, a
lideranca do PSDB mostrou-se mais ativa e combativa do que a do PT, além de contar com
maior audiéncia on-line. Enquanto o PSDB usou 100% de seus posts para criticar, denunciar
e ironizar o Governo, o PT utilizou 69% de suas publicacGes para se defender das acusacdes
da oposicdo e 31% para divulgar acGes e feitos do Governo. A confrontacdo politica €
predominante nos seguintes temas: politica governamental e partidaria, corrupcdo e
economia. Em ambos predomina a logica da politica de visibilidade, com a divulgacéo de
informacdes seletivas sobre 0 mundo da politica, de acordo com os interesses do partido.

No levantamento de dados, mapeamos 0s possiveis atores sociais envolvidos nas publicagdes.
As conclusdes mostram que, em geral, ndo ha interesse dos partidos em envolver atores da
sociedade civil em um debate politico protagonizado pelos perfis das liderangas no Facebook.
Na verdade, ndo parece propriamente haver um debate nesses perfis, mas muito mais a
reafirmacdo de opiniGes ja cristalizadas com finalidades de visibilidade e ampliacdo do
alcance dessas opinides. 1sso mostra que o foco das liderancas, em boa parte, constitui-se das
dindmicas internas das lutas politicas e dos embates entre os proprios partidos, no &mbito da
esfera legislativa. 1sso faz sentido se levarmos em conta as finalidades das liderancas
enquanto 6rgdos de organizacgdo interna da agdo coletiva dos parlamentares dentro da Casa
Legislativa.

Por ficarem restritos ao didlogo entre os atores parlamentares, os perfis sdo praticamente
monotematicos, com foco no jogo politico polarizado entre oposicéo e situagdo, com énfase
para os enquadramentos de conflito, disputa politica e controvérsias. Dessa perspectiva, ndo
h& diferenciacdo em relacdo a cobertura midiatica convencional. Inclusive, o
compartilhamento de material produzido pela midia convencional é uma estratégia comum a
todos os perfis. O elenco temético é dominado pelas categorias politica nacional e economia,
os dois alvos dos partidos, com estratégias diferenciadas: o PSDB para atacar e o PT para
defender-se. Os demais temas da agenda que fogem ao escopo central de disputas e lutas
politicas aparecem com menor frequéncia nas postagens.

Quanto a interatividade, os dados mostram que n&o existe a funcdo de mediacao pelos agentes
que gerenciam os perfis das liderangas. A preocupacdo é apenas publicar os conteudos
previamente selecionados, sem prioridade para responder os comentarios dos cidaddos. Por
essa razdo, o que predomina € a interacao entre os préprios cidaddos, sem a participacao das
liderancas no debate. O papel das liderancas se resume a oferecer os inputs, com a postagem
dos contetdos selecionados. Esses inputs servem de estimulo para os cidadaos continuarem
a discussao politica, a partir do tema e do enquadramento oferecido pela lideranca. H4 uma
clara disputa pela defini¢do da realidade em jogo no cenario politico nacional.

Ainda do ponto de vista da interagdo entre os proprios cidaddos, os dados mostram que existe
uma adesao irrestrita a cada perspectiva politica dominante nos perfis analisados, quase uma
I6gica de fidelidade ideoldgica. Isso significa que aqueles internautas que sdo a favor do
Governo, aderem de forma entusiasmada, curtindo, compartilhando e oferecendo
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comentérios favoraveis diante dos conteudos divulgados pelo perfil da bancada do PT. O
mesmo ocorre com o0s partidarios da oposicao, cuja adesdo também é irrestrita, quase com a
“repeticdo de mantras” contrarios ao Governo e ao PT, o que se verifica nas publicagdes do
PSDB. No cémputo geral, observa-se que no plano da interacéo entre os cidadaos o elemento
caracteristico predominante € a op¢ao “curtir”’, em segundo lugar esta o “compartilhamento”.
A alternativa “comentario” ¢ utilizada em menor escala. Trata-se, portanto, de uma
configuracdo de interacdo passiva ou semiativa, ou seja, basta clicar em curtir ou
compartilhar. Obviamente, a adesdo do auditorio é mais intensa no compartilhamento, porque
0 usuério ndo apenas concorda com a informacéo publicada, mas também tem interesse em
ampliar o alcance da postagem, atingindo os nds de sua propria rede pessoal. De qualquer
modo, percebe-se que a interacdo ativa propriamente dita, ou seja, 0 comentario, a expressao
da opinido, critica ou perguntas, € menos utilizada, pois exige mais atencdo, habilidades
cognitivas e o ato de escrever, além de exigir mais tempo do cidaddo conectado.
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